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Werkzeugindustrie
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Trendwende voraus

Die Wirtschaftskrise hat die deut-
sche Werkzeugindustrie schwer getrof-
fen. Nun nimmt die Branche jedoch
wieder Fahrt auf. Fiir das erste Halb-
jahr 2010 erwarten vier von zehn
Werkzeugbauern eine Verbesserung
der Lage; nur eine winzige Minderheit
von 1 Prozent befiirchtet, dass sich die
Geschiifte verschlechtern.

Die Baume wachsen allerdings noch
nicht in den Himmel. Der Einbruch der
Auftrige im vergangenen Jahr macht sich
weiter bemerkbar, erst ab dem zweiten
Halbjahr 2010 winken der Mehrheit der
Unternehmen steigende Umsétze. So
erwarten 60 Prozent der vom Fachver-
band Werkzeugindustrie e.V. (FWI) im
Januar befragten Betriebe fiir das erste
Halbjahr keine Wende zum Besseren —
aber auch nicht zum Schlechteren.

Wie sehr sich die Branche aus dem
Keller hocharbeiten muss, zeigen schon
diese beiden Vergleichswerte (Grafik):
o Die Umsitze sind 2009 insgesamt um
ein Viertel eingebrochen.

o Das Auslandsgeschift ging sogar um
fast ein Drittel zuriick.

Es gibt jedoch auch etwas Positives
zu berichten — trotz der wirtschaftlichen
Misere hat die Branche die Beschifti-
gung nahezu gehalten:

Die Zahl der Jobs sank 2009 im
Vergleich zum Vorjahr nur um 0,3 Pro-
zent auf gut 58.400 Mitarbeiter.

Dies zeigt, wie verantwor-
tungsbewusst die Unternch-
men ihre Personalplanung
gestalten. Nicht ohne Eigen-
nutz: In wenigen Jahren sind
die Metall-Fachkrifte auf-
grund der demografischen
Entwicklung so rar, dass man
jetzt Vorsorge trifft.

Die Kehrseite der Medail-
le: Mit der Nutzung der Kurz-
arbeit sind den Unternehmen
zusitzliche (Remanenz-)Kos-
ten entstanden, was flir man-
che Unternehmen gerade in
der jetzigen Situation zu einer
schweren Hypothek gewor-
den ist.

Die Zukunft der Branche
sieht jedoch eher rosig aus.
Denn die deutsche Werkzeug-
industrie ist mit ihrer Pro-
duktpalette gut aufgestellt.
Das gemeinsame Kennzei-
chen der sehr unterschied-
lichen Erzeugnisse sind die
hohen Qualititsanforderungen: Ob es
sich um diamantbesetzte Spezialbohrer,
Steinfrésen oder isolierte Schneidwerk-
zeuge fiir die Elektroindustrie handelt —
die Prizision, Haltbarkeit und Sicherheit
sind existenziell fiir die Anwender in der
Wirtschaft und den Privathaushalten.

Deshalb haben Werkzeuge ,,made in
Germany“ gute Chancen gegen die An-
bieter aus Fernost. Die deutschen Firmen
sind bei der Qualitdt und der Kundenbe-
treuung, einer weiteren Spezialitét, bes-
ser als die Lieferanten in China, Taiwan
und Siidkorea.

Bislang sind die etablierten Mérkte,
angefiihrt von Frankreich und den USA
sowie den Nachbarn Osterreich und den
Niederlanden, noch die Hauptausfuhr-
ziele deutscher Werkzeugbauer. Die
Schwellenlidnder und Osteuropa wurden
jedoch schon vor dem Wirtschaftsein-
bruch immer wichtiger:
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Die Top-Kunden

So viel Prozent der
deutschen Werkzeug-
exporte gingen 2008
in diese Lander

Frankreich 79

Osterreich 6,2
Niederlande 6,1
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Beschaftigten ! Quelle: Fachverband
431 Werkzeugindustrie

Exporte in Prozent des Umsatzes: Veranderung in
Prozentpunkten; Quelle: Statistisches Bundesamt

Im Jahr 2008 gingen 5 Prozent der
Werkzeugexporte nach Russland und
je 3 Prozent nach Polen, China und
Tschechien.

Da die Newcomer schwungvoller als
die etablierten Industrieldnder aus der
Krise finden, diirfte ihre Bedeutung fiir
das Auslandsgeschéft der deutschen
Werkzeughersteller zligig ansteigen.

Zu schaffen macht der Werkzeugbran-
che allerdings die Produktpiraterie: Pla-
giate bedrohen nicht nur das Geschaft und
die Arbeitsplétze in Deutschland. Durch
die minderwertigen Kopien kénnte auch
das Image der deutschen Hersteller lei-
den, wenn Mingel filschlicherweise mit
dem Original in Verbindung gebracht
werden. Deshalb miissen die Werkzeug-
bauer Personal und Ressourcen einsetzen,
um illegale Nachahmungen aufzuspiiren.

Dieser Ausgabe liegt unsere Verdffentlichung
,» Wirtschaft und Unterricht* bei.

Herausgeber: Institut der deutschen Wirtschaft Koln - Chefredakteur: Axel Rhein, Stellvertreterin: Brigitte Lausch - Redaktion: Alexander Weber
(verantwortlich), Sylvia Miskowiec, Berit Schmiedendorf - Redaktion Berlin: Klaus Schéfer - Redaktionsassistenz: Angelika Goldenberg - Telefon:
0221 4981-523, Fax: 0221 4981-504, E-Mail: iwd@iwkoeln.de - Erscheinungsweise wochentlich - Bezugspreis: € 8,20/Monat inkl. Mehrwert-
steuer, zzgl. € 3,01 Versandkosten - Verlag: Institut der deutschen Wirtschaft K6In Medien GmbH, Postfach 10 18 63, 50458 Koln, Konrad-
Adenauer-Ufer 21, 50668 KolIn, Telefon: 0221 4981-0, Fax: 0221 4981-445 - Druck: Bercker Graphischer Betrieb GmbH & Co. KG, Kevelaer - Dem
iwd wird einmal monatlich (auBer Januar und Dezember) , Wirtschaft und Unterricht” beigelegt. Rechte fiir den Nachdruck oder die elektronische
Verwertung erhalten Sie Uiber lizenzen@iwkoeln.de, die erforderlichen Rechte fiir elektronische Pressespiegel unter www.pressemonitor.de.



